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“|sletmenizi AdWords'le buyatin” kilavuzuna
plelsyefElleliglrd Bu yardim kilavuzu, AdWords
reklam kampanyalarinizi JElEIEIEL
isletmeniz icin en iyi sonuclari almanizda size
yardimci olacaktir.

Bu kitapcik, hesabinizda basariyi yakalamaniz icin ihtiyaciniz olan
tam ipuclari ve yontemleri bulundurur:

1. Temel bilgileri edinin
2. Daha genis kitlelere ulasin

3. Basarimizi olciin

AdWords’ten en iyi sekilde yararlanmak icin strekli denemeler
yapmaniz gerekir. ister AdWords’le yeni tanisan bir kullanici olun,
ister AdWords uzmani olun, bu kitapciktaki yonergeleri izleyerek,
reklam kampanyalarinizi yatirnm getirinizi arttiracak sekilde yeniden
duzenleyebileceksiniz.

Kitapciktaki AdWords terimlerini anlamakta zorlandiginizda,
kitapcigin arkasinda yer alan kullanish s6zlikten yararlanabilirsiniz.
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AdWords'lin calisma sekli

Hesabinizla ilgili ayrintili bilgi vermeye baslamadan once,
AdWords'le ilgili temel bilgileri kisaca hatirlatalim.

AdWords bir otomatik acik artirma sistemidir. Reklamlarinizi
yazar ve alakall anahtar kelimeleri secersiniz. Daha sonra,
potansiyel musteri arama yapar ve anahtar kelimeleri
musterinin arama sorgusuyla alakali olan tum reklamlar, sizin
reklaminizla birlikte acik artirmaya katilir. En iyi reklamlar,
potansiyel musterinize, Google arama sonuglarinin sag
tarafinda veya yukarisinda, “Sponsorlu Baglantilar” baslig
altinda gosterilir.

llgilenen musteri, reklaminizi tiklar ve web sitenize yonlendirilir

(Anahtar kelime bir arama terimidir: Google'da arama yapan bir
kullanicinin yazdigl ve bunun ardindan reklaminizi tetikleyen bir
kelime veya kelime 6beginden olusur).

Potansiyel musteriler Google'da
isletmenizi aradiginda,

reklaminiz burada gosterilir.
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Reklamlariniz, yalnizca Google’da
arama yapan kullanicilara gosterilmez,
ayni zamanda Google icerik Agindaki
alakali web sitelerinde de gosterilebilir.
Milyonlarca web sitesinden olusan
farkl bir ag olan igerik aginda reklam
yayinladiginizda, reklamlariniz,
musterilerinizle alakal web sitelerinde
yayinlanir. Reklamlarinizin yayinlanmasini
istediginiz web sitelerini secebilir

ve reklamlarinizin sadece sectiginiz
sitelerde yayinlanmasi igin yerlesim
hedefleyebilirsiniz veya reklamlarinizi
alakali web siteleriyle otomatik olarak
eslestirmemize izin verebilirsiniz.

AdWords'lin galisma sekli
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Reklamlarimizi nasil eslestiririz?

1

Google'inicerige dayali

hedefleme teknolojisi, internet’deki
milyonlarca sayfayi tarayarak, bir
sitenin neyle ilgili oldugunu
belirlemek izere farkli interent
sayfalarinin igerigini analiz eder.

Ardindan, kampanyanizdaki anahtar
kelimelere ve reklam metnine
bakarak, reklam mesajinizin ana
konseptini belirleriz.

Daha sonra, sistemimiz, reklamlariniz ile
en alakali sitelere reklamlarinizi otomatik
olarak yerlestirir ve reklamlariniz hedef
kitlenize ve reklamlariniz ile ilgilenen
kullanicilara gosterilir.
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AdWords'lin galisma sekli

AdWords hesabiniza bakarken dusunmeniz
gereken en onemli nokta kalitedir.

Google, en alakali ve en kaliteli reklamlari, arama sayfasinin

sag ve Ust kisminda daha dustk maliyetler ile daha yuksek
konumlara yerlestirerek, kaliteli reklamlari 6dullendirir. Bu
yuzden, reklamlarinizin kaliteli olmasini saglamak gok 6nemlidir.




Kalite ile neyi kastediyoruz?

Google’a bir arama terimi yazarken,
aradiginiz trin veya hizmet ile ilgili

bir reklam gérmek istersiniz. Reklami
tikladiginizda, daha fazla bilgi edinmek icin
dogrudan s6z konusu Uriinlin/hizmetin
sayfasina yonlendirilmek istersiniz.
Google kullanan tiim kullanicilar da ayni
sekilde dusundr.

AdWords'lin galisma sekli
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Google’'da aradiklarini daha hizl ve kolay
bir sekilde bulmak isterler. Kullanicilar
aradiklari tr(in ve hizmeti daha kolay
bulurlarsa, (irin veya hizmetleriniz ile
ilgilenerek, satin alma veya ilgili bir soru
sorma olasiliklari daha yliksek olur.

AdWords sisteminin temel calisma
sekli budur: Uriinlerinizi Google'da
arayan kullanicilar i¢in kaliteli ve alakali
reklamlar olusturursaniz, Google

sistemi, reklamlarinizin daha yliksek
konumumlarda daha diisuk maliyetler ile
yayinlanmasini saglayarak,

sizi odullendirir.
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Hesap Yapisi

Hesap Yapisi

Hesabiniza yeniden goz atin

AdWords hesabinizi etkili bir sekilde yapilandirmaniz,
reklam kampanyalarinizn basarisinda buyuk etkisi olur.

Hesabinizda biraz dliizenleme yaparak, cok daha kolay bir sekilde kaliteli
reklamlar olusturabilirsiniz. Ayni zamanda, hesabinizda en basaril

kampanyalarinizi daha da gelistirmeniz ve yeterince basarili olmayan
kampanyalarinizi yeniden diizenlemeniz igin size yardimci olur.

Campaign Campaign

Ad group
Ad texts Ad group
Keywords Ad group Ad texts

Ad texts Ad group
Ad texts Keywords

Keywords

Ad group
e Keywords

Keywords



Hesap Yapisi 1l

Temel unsurlardan baslayin

AdWords hesabiniz G¢ temel diizeyden olusmaktadir:

Hesap, Kampanya ve Reklam grubu.

AdWords hesabiniz, iyi hedeflenmis
reklamlar olusturmaniza yardimci olacak
sekilde yapilandirilmistir. Hesabiniz,
kampanyalara ve her bir kampanya da
reklam gruplarina ayrilmistir. (Hesap

> Kampanya > Reklam Grubu)

Her kampanya, isletmenizin belirli bir
artin grubuna/alanina odaklanmalidir.
Kampanyaniz altinda bulunan reklam
gruplari da riin grubuna/alanina ait
bir Griine/hizmete odaklanmalidir.

Ornegin, elektronik esya satan bir
isletmeniz var. isletmenizin Griin gruplar:
televizyon, kamera ve cep telefonudur. Her
Urtn grubunun altinda farkli modellerde ve
fiyatlarda Grinleriniz oldugunu disinelim.

AdWords hesabinizi olustururken, her
Urtin grubu icin bir reklam kampanyasi
olusturun. Televizyon reklam kampanyasi,
kamera reklam kampanyasi ve cep
telefonu reklam kampanyasi gibi. Her
reklam kampanyasi altinda da, her Grlin
igin bir reklam grubu olusturun. Dijital
kamera reklam grubu, profesyonel
kamera reklam grubu, promosyonlu
kamera reklam gurubu gibi. Her reklam
grubu icerisinde, GriiniinGza anlatan

reklam metinleri ve anahtar kelime
listesi olusturun. Tebrikler! Kaliteli

bir hesap yapisina sahip oldunuz.

Hangi kampanyalari ve reklam gruplarini
olusturacaginiza karar verirken, web
sitenizin yapisini dikkate alin. Sitenizi
nasil yapilandirdiginiza bakin ve bunu
AdWords hesabiniza birebir yansitin.

iyi yapilandiriimis bir hesap, yalnizca
daha iyi sonuclar saglamakla kalmaz,
ayni zamanda reklamlarinizi ybnetmenizi
de kolaylastirir!
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Hesap Yapisi

Uygulayabileceginiz érnekler ve fikirler

Hesap yapinizi nasil iyilestirebileceginizle ilgili yol géstermeden énce, iyi
yapilandirilmis bir hesap érnegine géz atalim.

Bu 6rnekte, bahcecilik ile ilgili bir isletmeye ait bir hesap gosterilmektedir.

1. kampanya: Tohumlar

1. reklam grubu: Cicek tohumlar
2. reklam grubu: Cimen tohumlari
3. reklam grubu: Sebze tohumlari

“wn GARDEN CENTRE
[Home |

Vo)
2. kampanya: Giiller

D T ey
1. reklam grubu: Sarmasik gulleri M
2. reklam grubu: Cah gulleri

3. reklam grubu: Kokulu gtiller

3. kampanya: Acik hava yapilar
1. reklam grubu: Sundurmalar

2. reklam grubu: Cardaklar

3. reklam grubu: Seralar




Hesap Yapisi 13

Noktasu Basarili bir hesap yapisi olusturmayla ilgili ipuclari

lyi yénetilen bir kampanya basarili bir kampanyadir.
Kampanyanizin basarili olmasi icin asagidaki ipuclarimizi uygulayin.

Her kampanyaya uygun bir

emin olun. Bu, kampanyalarinizi gruplari, daha belirgin

cok daha kolay bir sekilde alanlara odaklanmanizi
izlemenizi ve diizenlemenizi ve kampanya yapinizi

saglayacaktr. basitlestirmenizi saglamak icin,
kampanyalarinizi Grtnlerinize
gore bolimlere ayirmanizi
saglar. Her GrGn igin bir alt
reklam grubu olusturun.

Her kampanyada tek bir temay
a odaklanin. AdWords hesabinizi,
web sitenizin yapisina benzer
bir sekilde yapilandirmanizi, yani
kampanyalarinizi, web sitenizin
ayrildigi temalara veya (riin Kampanyalariniz gibi, her reklam
gruplarina gore ayirmanizi 6neririz. grubunun ortak bir temasi olmalidir. Her
Her Griin grubu icin bir reklam reklam grubunda, sundugunuz tek bir triine
kampanyasi olusturun. Ornegin, veya hizmete odaklanin. Bu, odaklanmis, etkili
bahcecilikle ilgili bir isletmenin anahtar kelimeler ve reklamlar olusturmanizi
“Tohumlar”, “Guller” temali bir reklam kolaylastirir. Ornegin, bahcecilikle ilgili bir
kampanyalari olabilir. isletmenin “Tohumlar” temali bir reklam
kampanyasinin altinda, “Cicek tohumlarina”
ve “Cimen tohumlarina” ayrilmis birer reklam
grubu olabilir.

Her kampanyada en az ii¢ reklam grubu olusturmayi amagclayin. ihtiyaciniz
olan reklam gruplari, sundugunuz trlnlerin ve isletmenizin boyutuna gére
degisir. Ancak en az li¢ reklam grubu olusturmaniz, her bir reklam grubunun
belirli bir temaya odaklanmasini saglar ve musterilerinizi hedef alan belirgin
reklamlar yazmaniza yardimci olur.
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Anahtar Kelimeler

Anahtar Kelimeler

Dogru musterilere ulasin

Anahtar kelimeler reklam kampanyanizin temelidir. Anahtar kelimeler reklam
yayinlama sUrecini baslatir. Potansiyel musterileriniz Grintnuz veya hizmetinizi
ariyorsa, dogru anahtar kelimeleri sectiginizde sizi daha kolay bulurlar.

Anahtar kelimelerinizi, kampanyalarinizi ve reklam
gruplarinizi yapilandirdiginiz sekilde disiinmeniz
gerekir. Reklam gruplarinizin her biri, temasi net olarak
belirlenmis anahtar kelimeler icermelidir. Dikkatli

bir sekilde hedeflenmis kii¢lk bir anahtar kelime
listesi, hedeflenmemis blyuk bir anahtar kelime
listesinden ¢ok daha iyi performans gosterir.

Ornegin, sarmasik gilleri temasina odaklanan bir

reklam grubunda, genel olarak cicekler veya giillerle
alakali biylk bir anahtar kelime grubu yerine, yalnizca
ozellikle sarmasik glleriyle alakali olan anahtar kelimeler
icermelidir. Her turl( ihtiyaca uygun belirli bir anahtar
kelime sayisi yoktur, ancak iyi performans elde etmek
icin her reklam grubunda 5 ila 50 anahtar kelime
olusturmayi amaclayin.

Anahtar kelime listelerinizi, belirli Griin ve temalara gore
ayirmaniz ve gruplamaniz size yardimci olur. En 6nemlisi,
bir tema icin hazirlanmis hedefli bir anahtar kelime
listesi reklamlarinizin daha kaliteli olmasini saglar. Bu da
musterilerinizin sizi daha kolay bulmasina olanak tanur.



Anahtar Kelimeler

Temel unsurlardan baslayin

Anahtar kelimelerinizi secerken farkli esleme
seceneklerini kullanabilirsiniz. Anahtar kelime eslesme
secenekleri, reklamlarinizin ne zaman gosterilmesi
gerektigini daha iyi kontrol etmenizi saglar. Dogru
musterilere ulasmak icin, kampanyalarinizda,
gerektiginde negatif eslemeli anahtar kelimeleri
kullanarak alakasiz trafigi engellemenizi 6neririz.
Ayrica, kampanyalarinizda gerektiginde genis
eslesmeli anahtar kelimeleri de kullanmanizi éneririz.

Genis Esleme, reklaminizi anahtar kelimeniz veya anahtar
kelimenizin alakali bir varyasyonu arandiginda gostererek,

en cok sayida kullaniciya ulasmanizi saglar. Ornegin, anahtar
kelimeniz kirmizi giillerse, reklaminizi kirmizi giiller, kirmizi ve
pembe gtiller veya kirmizi renkli gtiller aramalarinda tetikler. Bu,
anahtar kelimeler igin varsayilan secenektir.

Negatif Esleme, belirttiginiz bir kelime veya kelime 6begi
arandiginda reklaminizin gésterilmesini engelleyerek,
reklamlarinizin alakasiz aramalarda yayinlanmasini énler. Ornegin,
anahtar kelimeniz kirmizi guillerse ve yapay kelimesini negatif
esleme olarak belirtirseniz, reklaminiz yapay kirmizi giiller gibi
arama terimleri icin gosterilmez. Negatif anahtar kelimeler eklemek
icin “Anahtar Kelimeler” sekmesine gidin. Sayfanin altindaki negatif
anahtar kelime bolumine gidin, arti isaretini tiklayin ve kutuya
negatif anahtar kelimelerinizi girin ve listenize ekleyin.

Baska gelismis anahtar kelime eslesme secenekleri denemek
istiyorsaniz, kullanabileceginiz iki anahtar kelime secenegi daha
vardir: “Sirali Eslesme” ve “Tam Eslesme” Bu secenekleri sadece
AdWords'l ileri dliizeyde kullanan reklamverenlere tavsiye ediyoruz.
Bu eslesme seceneklerini yalnizca, kampanyanizin basarisini
izleyebileceginizden eminseniz ve anahtar kelime performansini
degerlendirebilecekseniz kullanmanizi 6neririz. Daha fazla bilgi
edinmek icin, AdWords Yardim Merkezinde “sirali eslesme” ve

“tam eslesme” anahtar kelime eslesme seceneklerini arayin.
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Anahtar Kelimeler

Uygulayabileceginiz 6rnekler ve fikirler

Anahtar kelimelerinizi nasil olusturabileceginizle ilgili 3 adimli bir 6rnege birlikte bakalim.
Bu érnekte, reklam kampanyasi gliller ile, her bir reklam grubu ayri bir gtil turd ile ilgilidir.

1. Kampanya ile akalali tiim anahtar kelimeleri listeleyerek baslayin.

gliller, sarmasik gtilleri, sarmagik gtilti, kokulu sarmagik gtilleri, gtil bitkileri, cali gtilleri satin alin, gtil ¢calisi,
gtil calilari, en iyi gtiller, satilik cali gtilti, funda gtilleri, Iiiks kirmizi cah glilleri, dayanikli sarmasik gtilleri, ucuz
gliller, sarmasik gtilli gesitleri, sarmagik gtilleri, sarmasik gliller, bahar glilleri, -teslimat, -(icretsiz,

2. Daha sonra, anahtar kelimelerinizi, alakali reklam metinleriyle birlikte temali reklam gruplarina boliin.

1. reklam grubu: Sarmasik giilleri 2. reklam grubu: Cali gtilleri

Glizel Sarmasik Gulleri Guzel Cali Gulleri

Su Anda indirimde. Cok Cesitli Su Anda indirimde. Cok Cesitli
Renk ve Markalar. Simdi Satin Alin! Renk ve Markalar. Simdi Satin Alin!
BahceMerkezi.com.tr/SarmasikGulleri BahceMerkezi.com.tr/CaliGulleri

Anahtar kelimeler: (1) gliller, sarmasik gilleri, sarmasik |  Anahtar kelimeler: (3) gul bitkileri, cali glilleri satin alin,
gull, kokulu sarmasik gilleri, (3) gl bitkileri, dayanikh | gl calisi, gtl galilari, (5) en iyi giiller, ucuz gller, satilik
Lsarmagk gulleri, sarmasik gulu cesitleri, sarmasik cali glilii, funda galleri (4) liks kirmizi gal gilleri,

gulleri, bahar gilleri, (2) -teslimat, -licretsiz

Bu érnekler hayaldir ve yalnizca érnek olmasi amaciyla kullaniimistir.

3. Rinceleyin ve hassaslastirin.

Reviewing the keywords above we have identified 5 we would like to refine:

(1) Gdller iyi bir anahtar kelime olamayacak kadar genel olabilir.

(2) Teslimat ve licretsiz gibi negatif eslemeli anahtar kelimeler, bu sirket teslimat hizmeti veya tcretsiz Griinler
sunmadigi icin, reklaminizin séz konusu kelimeleri iceren aramalarda gosterilmesini 6nleyerek, alakasiz
aramalrda reklamlarin yayinlanmamasini saglar.

(3) Aynianahtar kelimeyi, ayni kampanyada birden fazla reklam grubunda kullanmayin (sistemimiz, bunu
s6z konusu anahtar kelime igin rekabetin artmasi olarak algilar ve bu durum da anahtar kelimenin tiklama
basina maliyetinin (TBM) artmasina yol acar. Hatta bazi durumlarda reklamlarinizin bu anahtar kelime igin
yayinlanmamasina neden olur.)

(4) Luks kirmizi cali giilleri gibi anahtar kelimeler etkili olamayacak kadar belirgin veya arama hacmi diisiik olabilir.

(5) Eniyiguller ve ucuz giiller gibi anahtar kelimeler, sunulan (ir(in veya rinlerle ilgili yeterince ayrintili bilgi vermez.



Anahtar Kelimeler

oktasu Isletmeniz icin dogru anahtar kelimeleri secme

sletmeniz icin dogru anahtar kelimeleri sectiginizden emin olun. Anahtar kelime
listelerinizin ince ayarini yapmak icin asagidaki ipuclarimizi kullanin.

Anahtar Kelime Aracimizi deneyin.
Akliniza anahtar kelimelerle ilgili

bir fikir gelmiyor mu? Hesabinizda
bulunan Anahtar Kelime Araci, yeni
anahtar kelimelerle ilgili dneriler
saglar ve olasi negatif anahtar
kelimeleri belirlemenize de

yardimci olabilir.

Kendinizi musterilerinizin

yerine koyun. Musterileriniz Grinintz
veya hizmetinizi nasil arayabilir?
Genellikle, en iyi anahtar kelimeler 2-3
kelime uzunlugundadir.

Anahtar kelimelerinizi reklam

metninizle eslestirin. Her bir anahtar Anahtar kelimelerinizi diizenli olarak

kelime, potansiyel bir miisteri Google'da inceleyin. Hesabinizda dizenli olarak

arama yaptiginda tetiklenen reklam yapacaginiz incelemeler sayesinde, deger

metni ile eslesmelidir. Bunu saglamak saglamayan anahtar kelimeleri kaldirabilir

icin, belirli bir iriin veya hizmet ile alakali ve en iyi performansi gosteren anahtar

tiim anahtar kelimeleri belirli bir reklam kelimelerinizin nasil basarili olduguyla ilgili

grubunda toplayin. Ardindan, bu anahtar ayrintih bilgi edinebilirsiniz.

kelimeler ile eslesen bir reklam metni

olusturabilirsiniz. Béylece, bir kullanici

neyi ararsa arasin, aramasi ile oldukca Negatif anahtar kelimeler kullanin.

alakali bir reklami gérmds olur. Reklaminizin, isletmenizle alakall_plmayan bir
aramada gosterilmesini 6nleyin. Ornegin, ¢im
bigcme makineleri satiyorsaniz, reklaminizin
Cim bicme makinesi tamiri icin arama yapan
bir kullaniciya gésterilmesini istemezsiniz.
Bu nedenle, tamiri anahtar kelimesini negatif
anahtar kelime olarak belirtin.




Reklamlar

Reklamlar

Musterilerinizi tiklamaya tesvik edecek
reklamlar yazin

MUsterilerinizin, rakiplerinizinki yerine sizin web sitenize
gitmeyi tercih etmesinin tek nedeni reklam metinlerinizde
gordukleridir. Reklamlariniz ilgilerini cekmezse, degerli satis
firsatlarini kacirabilirsiniz.

En iyi sonuclari almaniz igin, reklamlarinizin dogrudan anahtar
kelimelerinizle alakali olmasina 6zen gosterin. Potansiyel bir musteri
Urininuzi Google'da aradiginda, alakali bir reklam metni gérdugii zaman,
sitenizi ziyaret etme sansinin daha yiksek olacagi anlamina gelir.

Hesabinizi dizenledikten ve anahtar kelimelerinizi reklam gruplarinda
topladiktan sonra, reklam metinlerinizi kolayca yazabilirsiniz.

©
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Reklamlar

Temel unsurlardan baslayin

AdWords, reklamlarinizi test etmenizi ve hangi reklamlarin musterilerinize
uygun oldugunu gérmenizi ¢cok kolaylastirir. Her bir reklam grubunda
farkli reklamlari test etmeyi deneyin, hangi reklamin en basarili oldugunu
ogrendiginizde sasirabilirsiniz.

Bahce Sundurmalari Satilik Sundurmalar Ucuz Bahce Sundurmalari

Teslimat ve Montaj. Yalnizca Kaliteli Ahsap Bahge Sundurmalari Ucretsiz Teslim. 10 yil garanti.

730 TL'den Baslayan Fiyatlarla Dustk Fiyatlar. Simdi Satin Alin. Cevrimici Alin veya Hemen Arayin.
BahceMerkezi.com.tr/Sundurmalar BahceMerkezi.com.tr/SundurmalL &;\hceMerkezi.com.tr/Sundurmalar

Anahtar kelimeler:
Bahce sundurmalari, ahsap bahce sundurmalari, bahce sundurmasi, bahce
sundurmalari satin alin, ucuz bahge sundurmalari, biiyiik bahge sundurmalari,
kuiclik bahge sundurmalari

Reklam metinlerinizi test etmek icin, her bir reklam grubunda, ayni reklam metninin

¢ veya dort varyasyonunu yazin (yukarida gosterildigi gibi). Bu reklamlarin timii ayni
anahtar kelime listesi tarafindan tetiklenecektir. Her bir reklam grubunda birden fazla
reklaminiz varsa, AdWords, reklamlarinizi ek bir maliyet getirmeden dénusiumli olarak
yayinlar. Reklamlarin bir stire yayinlanmasina izin verin. Ardindan, tiklamalarinizi kontrol
edin. En yiiksek tiklama oranlarina (TO) sahip reklamlar, kullanicilarin aramalariyla en
alakali oldugunu diistindtigli reklamlardir. Zamanla, isletmeniz icin nelerin ise yaradigini
O0grenecek ve buna gore reklam metinlerinizi dizenleyebileceksiniz.
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Reklamlar

Uygulayabileceginiz 6rnekler ve fikirler

Reklamlari yazarken nereden baslayacaginizi bilmek zor olabilir.
Asagidaki 6rnege bakarak, temel olarak neyin ise yaradigini ve neyin ise
yaramadigini gorebilirsiniz.

Potansiyel bir misteri sarmasik gilleri aradiginda asagidaki iki reklam gosterilir.

Satilik Sarmasik Giilleri

Sarmasik Giillerinde Ozel Fiyat.
Hemen Alin. Yarin Teslim Edilsin.
BahceMerkezi.com.tr/SarmasikGulleri

/ Burada dogru olan nedir?

Bu 6rnekler hayaldir ve yalnizca 6rnek olmasi amaciyla kullaniimistir.

Baslik, satilan Grtine odakli ve alakali anahtar
kelimeleri iceriyor

Aciklama kisminda, Grtn( bu sirketten satin
almanin 6zel yararlari belirtiliyor

(Yarin Teslim Edilsin)

Aciklamada, musterilerin yapacaklari islemle ilgili
bir talimat yer aliyor

(Hemen Alin)

Hedef URL, sirketin web sitesinde, 6zellikle
sarmasik gllleriyle alakali sayfaya yonlendiriyor

bahce merkezi
Bahcenizde ihtiyaciniz olan

her seyi satiyoruz
bahcemerkezi.com.tr

X Burada yanlis olan nedir?

Baslik, satisi artirici temel 6zellikler ve tetikleyen
anahtar kelimeler yerine sirket aciklamasina
odaklaniyor

Aciklama cok genel: Sirket tarafindan sunulan
belirli Granlere veya hizmetlere odaklansa daha
iyi olurdu. Ayrica, musterinin yapmasi gereken bir
islemi igermiyor

Hedef URL, belirli bir tiriinli veya hizmeti tanitan
sayfa yerine sirketin ana sayfasina yonlendiriyor




Reklamlar

@Noktasu Hedefli reklamlar yazma

Reklamlarinizin potansiyel musterilerin dikkatini cekmesini saglayin.
sletmeniz icin nelerin ise yaradigini gérmek tizere asagidaki

ipuclarimizdan bazilarini test edin.

Anahtar kelimelerinizi reklaminizda
kullanin. En iyi sonuglar igin, en yiiksek
performans gosteren anahtar kelimenizi
reklaminizin basligina yerlestirin.

Fiyatlari, 6zel teklifleri ve satisi
artirici benzersiz 6zelliklerinizi
belirtin. Uriin veya hizmetinizi

rakiplerinizin sunduklarindan
farkli kilan nedir? Or. Ucretsiz
kargo. %20 indirim. Eve teslim.

Giiclii bir harekete gecirme ifadesi
kullanin. Potansiyel musterilere,
sitenize geldiklerinde yapmalarini
istediginiz islemle ilgili bilgi verin.

Or. Simdi satin alin. Bugiin arayin.
Hemen siparis verin.

Kullanicilar, web sitenizde her bir reklamla
en alakali olan sayfaya yonlendirin. Cok
ozel bir hedef URL kullanarak, potansiyel
musterileri web sitenizde, reklaminizda
aciklanan Urin veya hizmetle en alakali
sayfaya yonlendirebilirsiniz. MUsterilerinizi
ana sayfaniza yonlendirmek yerine,
reklamini verdiginiz Grtiniin satin alindigi
sayfaya reklamlarinizi yonlendirin.
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Daha genis

kitlelere
ulasin




24

icerik Agl

Icerik Agl
Alakali web sitelerindeki musterilere ulasin

AdWords reklaminizi Google aramalarinda gdstermenin yani sira, musterilerinizin
ziyaret ettigi alakall web sitelerinde de gdsterebileceginizi biliyor muydunuz?

Google icerik ag1, Google ile ortaklik kurmus farkli tirlerdeki siteleri kapsayan, genis ve karma bir
agdir. Google icerik aginda, Grlinlinliz veya hizmetlerinizle ilgili sitelere bakan potansiyel misterilere
reklamlarinizi gésterebilir ve daha fazla musteriye erisebilirsiniz.

Temel unsurlardan baslayin

Internet kullanicilari, zamanlarinin biyiik bir kismini web

sitelerine gbz atarak gecirir. Hem arama aginda hem de 7
, . o ; ; R
icerik aginda reklam yayinlayarak, Internet’te ne yapiyor '

olurlarsa olsunlar hedef kitlenize aninda ulasabilirsiniz.

Kampanyaniz icerik agina dahil ettiginiz zaman, reklamlarinizi
otomatik olarak reklamlariniz ile alakali web sitelerinde yayinlanir.
Bu, reklamlarinizin dogru zamanda, dogru kitleyle eslestirildigi
anlamina gelir.

Ornegin, bahce aletleri satiyorsaniz, sistemimiz, reklaminizi en yeni
bahce aletlerinin incelendigi bir makalenin yanina yerlestirir. Bu
durumda, s6z konusu makaleyi okumakta olan bir kullanicinin, blytk
olasilikla trtiniiniizle ilgilenecegini bilirsiniz.
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@noktasu Icerik agl kampanyanizdan en yi
sekilde yararlanma

Icerik agi reklamlarinizdan en iyi sekilde yararlanmak icin, temasi net

olarak belirlenmis bir kampanya olusturdugunuzdan ve bu kampanyanin
isletmenizi temsil ettiginden emin olun.

Bu, sistemimizin, internet’teki en alakali sitelerle reklaminizin eslestirmesine yardimci
olur. Arama aginda etkili reklamlar ve anahtar kelimeler olusturmakla ilgili olarak
verdigimiz ipuglari, icerik agindaki performansiniz igin de aynen gegerlidir. Ornegin,
reklaminizda glclu bir harekete gecirme ifadesi kullanma ve reklam metninizde anahtar
kelimelerinizle eslesen net temalar olmasini saglama gibi piif noktalarini icerik Agi reklam
kampanyanizda da uygulayabilirsiniz.

Bu temel islemler, sistemimizin, trtin veya hizmetinizi oldukca net bir sekilde
degerlendirmesine ve reklamlarinizi en alakall web siteleriyle eslestirmesine olanak tanir.

Performansinizi nasil incelersiniz?

Icerik ag1 web sitelerinde reklamlariniz icin nelerin ise yaradigini
anlamak icin, AdWords hesabinizin “Aglar” sekmesine gitmeniz ve icerik
yerlesimlerinin yanindaki “ayrintilari goster”i tiklamaniz gerekir.

Burada, reklamlarinizin gésterildigi tiim web sitelerini inceleyebilirsiniz. Ayrica,
reklamlarinizin nasil performans gosterdigini degerlendirmenizi saglayacak her bir
siteyle ilgili istatistikleri de goérebilirsiniz. Her bir sitenin nasil performans sergiledigini
gérmek icin tiklama oranina (TO) bakin. icerik agindaki TO’nun, arama agina gére
genellikle daha dislk oldugunu unutmayin.

Reklamlarinizin web sitelerinde belirli bir stire yayinladiktan sonra, sizin igin

hangi sitelerin en iyi performansi gésterdigini belirlemek icin bu élgtimleri
kullanabilirsiniz. Bunun ardindan, en iyi siteler igin tiklama basina maliyetinizi (TBM) ayri
ayri yonetme olasiligini degerlendirebilir ve iyi performans gosteren sitelere daha gok
butce ayirabilirsiniz. Yonetilen yerlesimlerle ilgili daha fazla bilgi edinmek icin, Adwords
Yardim Merkezinde “Yonetilen yerlesimleri” arayin.






Basariyi

olcme
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Basarinizi 6lgtin

Nasil basarili oldugunuzu anlayin

Google AdWords'te her sey sonug icindir. MimkUn olan en iyi sonuglari
aldiginizdan emin olmak icin, hesabinizin performansini dizenli olarak
izlemeniz gerekir.

Reklam kampanyanizdan ne elde etmek istediginizi distntn. Web sitenize trafik

cekmek mi istiyorsunuz? Satis yapmak mi istiyorsunuz? Yoksa, ziyaretgilerinizin haber
bulteninize kaydolma gibi belirli bir islemi mi yapmasini istiyorsunuz? Hedeflerinizi agik¢ca
belirledikten sonra, basarinizi 6lgmek icin AdWords istatistiklerinizi ve Google’dan elde
edebileceginiz Ucretsiz araclar, Google Analytics veya Google donusum izleme aracini
kullanabilirsiniz. Ne elde etmek istediginizle ilgili olarak gercekei hedefler belirleyin ve
hedeflerinize eristiginizden emin olmak icin, hesabinizi diizenli olarak incelemeyin.
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Basari Olctimleri: Hesabinizda nelere bakmalisiniz?

Basarinizi dlcmenin ilk ve en kolay
yolu, AdWords istatistiklerinizi
incelemektir.

AdWords ile elde edilen basari, isletme
hedeflerinize baglidir ve her isletme igin
farklidir. Ancak, reklamlarinizin basarili
bir sekilde yayinlanip yayinlanmadigini
gormek igin bakabileceginiz birkag
Onemli istatistik bulunmaktadir:

Tiklama Orani (TO): Bir kampanyanin ne
kadar basaril olduguyla ilgili hemen fikir
edinmek icin, kullanicilarin reklaminizi
gordikten sonra ne siklikta tikladigini
gosteren TO'yu kontrol edebilirsiniz.
Genel kural olarak, Google’da %7’in
altindaki bir TO, reklamlarinizin alakali
kitleye hedeflenmedigini gosterir. Buna
“Kampanyalar” sekmesinde bakabilir, ilgili
sekmelerdeki her anahtar kelimenin ve
reklamin TO’sunu gérintileyebilirsiniz.

Anahtar Kelime Durumu: “Uygun”
durumu, anahtar kelimenizin reklamlarinizi
tetikleyebilecegi anlamina gelir. Durum
sutunundaki simgeyi tikladiginizda, tek

tek anahtar kelimelerinizin performansiyla
ilgili daha fazla bilgi edinebilirsiniz. Anahtar
kelime durumunu gérintilemek igin,
“Anahtar Kelimeler” sekmesine gidin ve
“Durum” sitununun altina bakin.

S6z konusu istatistikleri
iyilestirmek icin, bu kitapciktaki

ipuclarini kullanin.

Ortalama Konum: Reklaminizin, arama
sonuglari sayfasinda nerede gosterildigini
gormek icin, hesabinizin “Kampanyalar”
sekmesindeki Ort. Konum siitununu kontrol
edin. Her arama sayfasinda en fazla 11
reklam gosterilir. Ortalama konumunuz
11’se veya bunun Uzerindeyse, reklaminiz,
ortalama olarak, arama sonuglarinin ilk
sayfasinda goriintilenmiyordur. Potansiyel
musterilerinizin reklaminizi daha kolay
sekilde bulmalariigin, reklaminizin, arama
sonuclarinin ilk sayfasinda gosterilmesini
amaclamaniz gerekir.

ilk Sayfa Teklifleri: Reklaminiz

arama sonuglarinin ilk sayfasinda
gosterilmiyorsa, ilk sayfa teklifini “Anahtar
Kelime” sekmesindeki “Durum” stitunu
altinda gériirsiiniiz. ilk sayfa teklifleri,
reklaminizi arama sonuglarinin ilk
sayfasinda géstermek icin belirlemeniz
gereken tiklama basina maliyettir. Teklif
tahminlerinin yiksek olmasi, reklamlarinizin
yeterince alakal olmadigini gésterebilir.

Kalite Puani: Anahtar kelimelerinizin her
birine, “Anahtar Kelimeler” sekmesindeki
“Durum” slitunda bulunan simgeyi
tiklayarak erisebileceginiz bir kalite puani
verilir. Google, alakali ve kaliteli reklamlari,
arama sayfasinda daha diistik maliyetle
daha yuksek bir konuma yerlestirerek
ddullendirir. Bu yiizden, reklamlarinizin
kaliteli olmasini saglamak ¢ok 6nemlidir.
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Basari Olctmleri

Performansinizi daha ayrintili olarak
incelemek miistiyorsunuz?

Sitenize Dénlisiim izleme’yi veya Google Analytics'i yiikleyebilirsini
z. Bu licretsiz Google urlnleri, hesap performansinizi ayrintili olarak
analiz etmenizi saglar. Bu licretsiz trlnleri kullanarak, yalnizca
sitenize trafik yonlendiren anahtar kelime ve reklam istatistikleri
yerine, sitenize nereden trafik geldigi, hangi kullanicilarin
sitenizden ayrildigi, hangi sitelere gittikleri, hangi musterilerin

daha cok satiglara veya potansiyel satiglara yol actigi gibi 5nemli
istatistiklere ulasabilirsiniz.

Doniisiim izleme: Reklaminizin aldigi bir tiklama dogrudan, satin
alma, kaydolma, sayfa géruntileme veya potansiyel satis gibi sizin
icin degerli bir kullanici davranisiyla sonuclandiginda bir déniisiim
gerceklesmis olur. Déntisim izleme, reklam kampanyalarinizin,
satis veya Uye olma gibi anlamli igslemlere ne oranda yol actigini
izlemenizin ve degerlendirmenizin Ucretsiz bir yoludur.

Google Analytics: Google Analytics, kullanicilarin sitenizi

nasil buldugunu, sitenizde nasil gezindigini ve sitenizde hangi
islemleri yaptigini gésteren, ticretsiz bir web sitesi analiz aracidir.
Bu bilgilerle, web sitelerinizin yatirim getirisini ve dontsumleri
artirabilir ve sonuc olarak, web sitenizden daha cok para
kazanabilirsiniz.

Bu araglarin nasil yiklenecegiyle ilgili talimatlar icin AdWords
Yardim Merkezini ziyaret edin ve “Google Analytics” ile “Dénlisim
izleme”yi arayin.



Basari Olctimleri

Hesabinizi yonetmek icin kontrol listesi Daha basari

olmak icin bu
sureci diizenli
olarak tekrarlamayi
unutmayin.

interent diinyasi cok hizli degisir. Dolayisiyla, bugiin isinize yarayan bir sey, bir sonraki hafta
ayni 6lciide basari saglamayabilir. Hesabinizi haftalik olarak incelemeniz, reklam bitcenizden
en iyi sekilde yararlanmanizi saglar.

Asagida, hesabiniza her giris yaptiginizda yapmaniz gereken islemlerin kisa bir listesini bulabilirsiniz.
Bu liste, hesabinizin nasil performans gosterdigini ve isletme hedeflerinizi karsilayip karsilamadiginizi
aninda analiz etmenize yardimci olacaktir. PPerformans hesaba gore farklik gosterdiginden, en iyi
ve en kotii performans gosteren anahtar kelimelerinizi ve reklamlarinizi belirlemeye odaklanin.
Bu, hesabinizi daha iyi performans géstermesi icin hassaslastirmaniza yardimci olacaktir.

[ ]1. Ana sayfadaki bildirimleri ve hesap uyarilarini cok reklami test ediyorsaniz, hangilerinin en iyi
kontrol edin. performansi gésterdigini kontrol edin. Dontstim
AdWords hesabiniza giris yaptiginizda, Google'in izlemeyi etkinlestirdiyseniz, hangi reklamlarin ve
gonderdigi bildirimleri ve hesap uyarilarini anahtar kelimelerin satisa yol actigini kontrol edin.
gorursuniz. Bu glincellemeler hesabinizla alakali
o6nemli bilgileri icerdiginden, bunlara dikkat |:| 5. Anahtar kelimelerinizi ve reklamlarinizi
etmeniz énemlidir. hassaslastirin.

. - e Eniyi performans gosteren anahtar kelimeleri ve
|:| 2. Kampanyalar sekmesine gidin ve zaman

reklamlariinceleyin. En iyi performans gdsteren
anahtar kelimelerinizi ve reklamlarinizi 6rnek alarak,
iyi performans goéstermeyenleri yeniden dlizenleyin.
Surekli disiik performans gosterenleri silin.
istenmeyen gosterimleri elemek icin negatif anahtar
kelimeler kullanin.

arahgini belirtin.

Zaman aralig1 ayari hesabinizin sag Ust késesinde
bulunur ve en son performansiniza iliskin iyi bir
gosterge elde etmek igin 1-4 haftalik bir dénemi
kapsayacak sekilde ayarlanmalidir.

|:| 3. Anahtar kelime performansinizi inceleyin.
“Anahtar Kelimeler” sekmesi altinda sunlari [ ] 6. Son olarak, kampanyalarimz icin yeni anahtar
inceleyin: kelimeleri ve reklamlari test edin
* Kampanyaniza eklemek igin anahtar kelime 6nerileri
almak Gzere anahtar kelime aracini kullanin.
* Her reklam grubunda birden ¢ok reklaminiz yoksa,
hangisinin size en bly(k yarari sagladigini test
etmek icin birkag reklam ekleyin.

e Anahtar kelime tiklama orani (TO). Hangi anahtar
kelimeler, en ylksek ve en disik TO'lari aliyor?

* Anahtar kelimelerinizin konumu. Reklamlariniz,
ilk sayfada, yani 1-11 arasindaki bir ort. konumda
gosteriliyor mu?

* Anahtar kelime durumu. Reklamlariniz gésterilmeye
uygun mu?

» Kalite puani. Durum sttunundaki simgeyi tiklayarak
her bir anahtar kelimenin kalite puanini gérebilirsiniz.

Anahtar kelimelerinizle reklamlarinizi
hassaslastirmaniz ve test etmenize
[ ] 4. Reklamlarimzin performansini inceleyin. yardimci olmasi igin bu kitapgiktaki
“Reklamlar” sekmesi altinda sunu inceleyin: puf noktalarini kullanin.
* Reklam TO'su. Her bir reklam grubunda birden
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AdWords Yardim Kaynaklari

sletmenizi AdWords'le blyutin!

Bu kitapcigi yararli buldugunuzu ve AdWords
hesabinizdan mukemmel sonuclar almak icin gerekli
bilgileri edindiginizi umariz!

Bilgi edinmeye devam etmek istiyorsaniz, AdWords yardim
kilavuzu, Inside AdWords blogu, Google AdWords webinarlari ve

AdWords yardim forumu dahil, cevrimici egitim materyallerimize
ve kaynaklarimiza istediginiz zaman erisebilirsiniz...

AdWords Kilavuzu
www.google.com/adwords/beginnersguide/tr

Cevrimici bildirimlerimizi kagirmamaniz igin, bizden cevrimigi
glincelleme almayi secip se¢cmediginizi kontrol edin:

. AdWords hesabiniza giris yapin (tarayiciniza adwords.google.
com.tr yazin)

. “Hesabim” sekmesi altinda “Hesap Tercihleri’ni secin

. “Bildirim Tercihleri’ni bulun ve “diizenle”yi tiklayin

. Tercihlerinizi inceleyin, diizenleyin ve kaydedin (“6zellestiriimis
yardim ve performans 6nerileri” ile “bultenler”)

- (e




Sozlik

Reklam grubu

Kampanyada alakali bir anahtar
kelime grubuna karsilk gelen bir
reklam kiimesidir.

Reklam siralamasi

Reklaminizin sonuglar sayfasindaki
konumudur. Reklam siralamaniz,
maksimum TBM teklifiniz ve
anahtar kelimelerinizin kalite puani
tarafindan belirlenir.

Kampanya

Hesabinizin reklamlarinizi

belirli Granler veya hizmetlere
odaklamanizi saglayan bir
bilesenidir. Belirli bir kampanyadaki
reklamlar ayni glinliik bltgeyi,

dil ve yer hedeflemeyi kullanir.

Her kampanya birden fazla

reklam grubu icerebilir.

Tiklama orani (TO)
Kullanicilarin reklamlarinizi ve
anahtar kelimelerinizi arama
sorgulariyla ne kadar alakali
bulduklarinin élgtsudar. TO,
reklamlariniz ve anahtar
kelimelerinizin performansini
Olcmenizi saglar.

Tiklama basina maliyet (TBM)
teklifi: Bir kullanici, reklaminizi
her tikladiginda 6dediginiz
tutardir. Maksimum TBM

teklifini (potansiyel bir musteri
reklaminizi tikladiginizda 6demek
istediginiz maksimum tutar)
reklam grubu veya anahtar kelime
dizeyinde belirleyebilirsiniz.

Hedef URL

Bir kullanicinin reklaminizi
tikladiktan sonra ulasacagi web
sayfasidir. Sitenizin ana sayfasi
olmasi gerekmez. Acilis sayfasi
olarak da adlandirilr.

Gorinen URL

Sitenizi kullanicilara tanitmak
icin reklaminizda gosterilen
URLdir. Hedef URLnizle ayni
olmasi gerekmez, ancak acilis
sayfanizin alaniyla eslesmelidir.
Ornegin, hedef URL'niz tr
alanindaysa, gérinen URL de tr
alaninda olmalidir.

Gosterim

Bir reklamin Google veya
Google icerik agindaki sitelerde
gosterilme sayisidir.

Anahtar kelime
Reklamlarinizi potansiyel
musterilere hedeflemekte
kullanilan belirli bir kelime veya
kelime kombinasyonudur. Bir
kullanici anahtar kelimenizi
aradiginda, reklaminiz agik
artirmaya girer.

Kalite puam

Kalite puani, reklaminizin, anahtar
kelimenizin veya web sayfanizin
alaka duzeyinin bir 6lcustdur.
Kalite puanlari, kullanicilara
yalnizca en alakali reklamlarin
gosterilmesini saglar.
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